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CUPRINS

INTRODUCERE

Cap. .I.  INTRODUCERE ÎN TURISMUL RURAL

CAP..II. TURISMUL ÎN ZONELE RURALE – RETROSPECTIVĂ ŞI PREZENT PE PLAN MONDIAL



2.1. Scurt istoric

2.2  Epoca modernă a turismului rural

2.2.1. Turismul rural în ţările europene cu tradiţie

2.2.1.1. Germania

2.2.1.2. Franţa

2.2.1.3. Austria

2.2.2. Aspecte ale turismului rural din alte ţări europene

                       2.3. Piaţa europeană a produselor turistice rurale

              2.3.1. Sintetică prezentare a turistului european

              2.3.2.Tipuri de produse turistice rurale utilizate de turismul european




2.3.2.1. Formele de cazare (găzduire) produse




2.3.2.2. Alte forme de turism rural european

               2.3.3. Este rezervat turismul rural regiunilor cu un bogat patrimoniu cultural sau natural?




2.3.3.1. Activităţi de turism rural care  au “vântul din pupă”


        2.3.4. Promovarea în turismul rural european




2.3.4.1. Produs turistic bun este cel care se cumpără

Cap. .III. TURISMUL RURAL ÎN ROMÂNIA



3.1. Evoluţia turismului rural în România



       3.1.1. Măsuri concrete pentru alinierea la cerinţele pieţei



3.2. Satul românesc, produs insuficient valorificat



       3.2.1. Potenţialul turismului rural românesc





3.2.1.1. Potenţialul natural al turismului rural românesc





3.2.1.2. Potenţialul antropic





3.2.1.3. Baza tehnico-materială a turismului rural românesc (structurile de primire)





3.2.1.4 Infrastructura generală sau turistică



   3.2.2. Politici guvernamentale şi neguvernamentale privind activitatea turistică din mediul rural





3.2.2.1. Politici de stimulare a activităţilor turistice în mediul rural





3.2.2.2. Politici ce urmează a fi promovate în domeniul legislativ





3.2.2.3. Politici promovate în domeniul formării profesionale şi a pregătirii manageriale


     3.2.3. Căi şi modalităţi de valorificare a spaţiului rural prin intermediul turismului





3.2.3.1. Cheia succesului, în orice activitate rămân oamenii



   3.2.4. Analiza mediului de marketing al turismului rural românesc



   3.2.5. Turismul rural românesc, o nişă de piaţă

Cap. IV  TURISMUL RURAL ÎN ZONA BRAN

4.1. Prezentarea generală a zonei

     4.1.1. Potenţialul natural al zonei Bran

4.1.2. Potenţialul antropic al zonei Bran

4.1.3. Puncte de maxim interes turistic în zona Bran

4.1.4. Baza tehnico-materială a zonei Bran

4.2. Managementul pensiunilor turistice în zona Bran

Studiu de caz: Pensiunea Ovi-Tour, Vila Bran.

                 4.2.1.        Lansarea afacerii

4.2.2. Organizarea activităţii

4.2.2.1.  Structura organizatorică


4.2.2.2. Serviciul de cazare


4.2.2.3. Serviciul de alimentaţie

4.2.2.4. Servicii auxiliare

4.2.2.5. Clienţii şi promovarea serviciilor

4.2.3. Resurse umane

4.2.4. Coordonare şi control
4.2.5. Analiza eficienţei activităţii
4.2.6. Analiza mediului înconjurător



4.2.6.1 . Analiza mediului înconjurător general




4.2.6.2. Analiza mediului înconjurător competiţional

4.3.    Cererea turistică
Cercetare de marketing :

                         Atitudini şi motive de apelare ale turiştilor la oferta turistică a zonei Bran 

Cap. .V. Concluzii şi propuneri

[image: image2.wmf]
Daca sunteti interesati ne puteti trimite un e-mail cu titlul lucrarii iar noi va vom oferi mai multe detalii despre lucrare inclusiv facultatea, anul si profesorii la care a fost sustinuta.
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