CUPRINS

1. CAPITOLUL I - NOŢIUNI GENERALE PRIVIND 

PROGRAMUL DE MARKETING
1.1. Conceptul programului de marketing .

1.2. Conţinutul şi rolul programului de marketing.

1.3. Structura programului de marketing.

1.4. Elaborarea programului de marketing.

1.5. Executarea programului şi strategia de marketing.

1.6. Modalităţi de control a programului de marketing.

1.7. Conceptul de mix – marketingul

2. CAPITOLUL III - MIX- MARKETINGIUL LEGUMELOR DE 
SERĂ LA S.C.BERSER. S.A. – BUCUREŞTI.

2.1.     Prezentarea S.C. BERSER. S.A.

2.2.    Analiza diagnostic a activitaţii S.C. BERSER S.A.

2.3.    Diagnoza comercializării legumelor de seră la S.C. BERSER. S.A.

2.4.    Mix-Marketingul la S.C. BERSER S.A.

2.4.1  Proiectarea politicii de produs.

2.4.2. Politica de preţ.

2.4.3. Proiectarea politicii de distribuţie.

2.4.4. Proiectarea politicii promoţionale.

2.4.5. Modelul de mix- marketing

3. INFLUENŢA CADRULUI JURIDIC ÎN CONDUCEREA ACTIVITĂŢII DE MARKETING.

3.1. Reglementarea juridică a societăţilor comerciale în România.

3.2. Managementul contractual.

3.3. Protecţia consumatorului.

3.4. Libertatea concurenţei în economia de piaţă.
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Daca sunteti interesati ne puteti trimite un e-mail cu titlul lucrarii iar noi va vom oferi mai multe detalii despre lucrare inclusiv facultatea, anul si profesorii la care a fost sustinuta.

Email : contact@diploma.ro 
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