Imaginea Coca-Cola

Cap1. Relatii publice – aspecte teoretice

1.1. Cadrul general

1.1.1. Clasificarea RP

1.1.2. Trasaturile caracterisitice procesului de relatii publice

1.1.3. Elemantele procesului de relatii publice

1.2. Etapele procesului de relatii publice

1.3. De ce se practica relatiile publice ?

1.3.1. Pentru ca nu putem trai fara comunicare 

1.3.2. Pentru a atrage atentia

1.3.3. Pentru a informa

1.3.4. Pentru a creea un climat de simpatie

1.3.5. Pentru a rezolva o problema

1.3.6. Pentru a dezvolta o imagine

1.3.7. Pentru a ne apara

Cap2. Politica promotionala

2.1. Mixul de marketing

2.2. Politica promotionala – componenta a politicii de marketing

2.3. Structura activitatii promotionale

2.3.1. Publicitatea

2.3.1.1. Formele publicitatii

2.3.1.2. Mijloacele publicitatii

2.3.2. Promovarea vanzarilor

2.3.3. Relatiile publice

2.3.4. Manifestarile promotionale

2.3.5. Fortele de vanzare

2.3.6. Marketingul direct

2.4. Strategiile promotionale

Cap3. Imagine organizatiilor

3.1. Imagine sociala a organizatiilor

3.1.1. Rolul imaginii sociale

3.1.2. Conceptul de imagine sociala

3.2. Imaginea de marca a organizatiilor

3.3. Elementele de identitate  ale organizatiilor

3.4. Gestionarea imaginii organizatiilor

3.4.1. Strategii de construire a imaginii

3.4.2. Tehnici de construiere a imaginii

3.4.3. Promovarea imaginii

3.4.3.1. Publicitatea

3.4.3.2. Reclama

3.4.3.3. Leaderii de opinie

Cap4. Creearea, pastrarea si conservarea imaginii Coca-Cola

4.1. Istoria sticlei

4.2. Brand-ul Coca-Cola

4.2.1. Consolidarea brand-ului

4.3. Coca-Cola vs. Pepsi

4.4. Coca-Cola incearca revitalizarea imaginii

4.5. Bugetele de publicitate

4.6. “Coca-Cola imbraca haine noi”

[image: image2.wmf]
Daca sunteti interesati ne puteti trimite un e-mail cu titlul lucrarii iar noi va vom oferi mai multe detalii despre lucrare inclusiv facultatea, anul si profesorii la care a fost sustinuta.

Email : contact@diploma.ro 
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