CUPRINS

CAPITOLUL  I. DEFINIREA ŞI DELIMITAREA CONCEPTELOR

1.1. CONCEPTUL DE I.M.M.
1.2. DEFINIREA CONCEPTULUI DE MANAGEMENT – PARTICULARITĂŢILE ACTIVITĂŢII MANAGERIALE ÎN I.M.M.
1.3. DEFINIREA CONCEPTULUI DE MARKETING – PARTICULARITĂŢI ALE ACTIVITĂŢII DE MARKETING ÎN I.M.M.
1.4. APARIŢIA ŞI EVOLUŢIA CONCEPTULUI  “MANAGEMENTUL MARKETINGULUI”
CAPITOLUL II. FUNCŢIILE MANAGEMENTULUI APLICATeACTIVITĂŢII DE MARKETING ÎN I.M.M.

2.1. FUNCŢIA DE PREVIZIUNE ÎN ACTIVITATEA DE MARKETING
2.2. FUNCŢIA DE ORGANIZARE A ACTIVITĂŢII DE MARKETING
2.3. FUNCŢIA DE COORDONARE ÎN ACTIVITATEA DE MARKETING
2.4. FUNCŢIA DE ANTRENARE ÎN ACTIVITATEA DE MARKETING
2.5. FUNCŢIA DE CONTROL – EVALUARE A ACTIVITĂŢII DE MARKETING
CAPITOLUL III. MANAGEMENTUL ACTIVITĂŢII DE DESFACERE IN I.M.M.

3.1. ACTIVITATEA DE DESFACERE ÎN I.M.M.
3.2 PUBLICITATEA ŞI ACTIVITATEA DE PROMOVARE A VANZĂRILOR
3.3. SPECIALISTUL ÎN  VÂNZĂRI
3.4. CANALELE DE DISTRIBUŢIE
CAPITOLUL IV. ANALIZA ACTIVITĂŢII DE MANAGEMENT A MARKETINGULUI LA S.C. SINTEZA COLOR S.A.

CAPITOLUL V. CONCLUZII ŞI PROPUNERI

BIBLIOGRAFIE GENERALĂ
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Daca sunteti interesati ne puteti trimite un e-mail cu titlul lucrarii iar noi va vom oferi mai multe detalii despre lucrare inclusiv facultatea, anul si profesorii la care a fost sustinuta.

Email : contact@diploma.ro 
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